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Preispolitik



- 5 - |  Datum: XX.XX.200XAutor: NAME  |  Anlass: ANLASS
© 2008 SYRACOM AG. All Rights Reserved.

Ziele der Preispolitik
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Bestimmungsfaktoren des Gewinns
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Vereinfachtes Marktformenschema
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Instrumente der Preispolitik
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„Magisches Dreieck“ der Preiskalkulation
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„Preis-Absatz-Funktion“ – Verlauf



- 11 - |  Datum: XX.XX.200XAutor: NAME  |  Anlass: ANLASS
© 2008 SYRACOM AG. All Rights Reserved.

Lineare Preis-Absatz-Funktion (PAF)
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Lineare Preis-Absatz-Funktion bei Preisänderung
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Lineare PAF und Preiselastizität der Nachfrage
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Elastizität, Preisänderung und Umsatzänderung (1)
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Elastizität, Preisänderung und Umsatzänderung (2)
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Preiselastizität der Nachfrage (1)
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Preiselastizität der Nachfrage (2)
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Preisstrategien im Überblick
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Preispolitische Handlungsalternativen im Zeitablauf
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Bedingungen der Penetrationsstrategie
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Gefahren der Penetrationsstrategie
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Bedingung der Skimmingstrategie
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Preisdifferenzierung
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Kriterien der Preisdifferenzierung
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Preisdifferenzierung nach dem Buchungsverhalten (fiktives Beispiel)
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Formen der Preisbestimmung in der Praxis (1)
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Formen der Preisbestimmung in der Praxis (2)
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Formen der Preisbestimmung in der Praxis (3)
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Formen der Preisbestimmung in der Praxis (4)
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Formen der nachfrageorientierten Preisfestsetzung (1)
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Formen der nachfrageorientierten Preisfestsetzung (2) –
Der Preis-Nutzen-Zusammenhang
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Formen der nachfrageorientierten Preisfestsetzung (3)
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Formen der nachfrageorientierten Preisfestsetzung (4)
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Instrumente der Konditionenpolitik
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